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HANVISNING TILL UPPRATTAT INFORMATIONSMEMORANDUM: Féreliggande material &r en introduktion till Nexar Group och Erbjudandet om teckning av Units vilket offentliggjorts. Detta ar ingen komplett
sammanfattning av det Memorandum som upprattats med anledning av Erbjudandet. Exempelvis innehaller denna introduktion inte nagon beskrivning av de risker som Nexar bedémer vara vasentliga att
utvardera i samband med en investering i Bolagets vardepapper. Dessa risker och annan information vilken ar betydelsefull fér en komplett utvardering av Erbjudandet och av en investering i Nexar Group, finns
atergivna i Memorandumet. Innan ett investeringsbeslut tas, bor Memorandumet studeras i detalj. Memorandumet finns tillgangligt for nedladdning pa www.nexargroup.se.

DISCLAIMER: G&W Fondkommission &r finansiell radgivare at Nexar Group AB (i det féljande benamt "Nexar”) i samband med férestaende emission. Da samtliga uppgifter harror fran Nexar friskriver sig G&W
fran allt ansvar for innehallet i detta dokument. Detta dven avseende andra an direkta eller indirekta ekonomiska konsekvenser till foljd av investerings- eller andra beslut som helt eller delvis grundas pa upp-
gifterna i detta dokument.



VD har ordet

Under hosten 2017 genomfordes inspelningen av Aim2Fame i Madrid. Inspelningen

och produktionen av de tolv episoderna gjordes tillsammans med Secuoya Group.

Finalen spelades in den 20 oktober och visades den 8 december i MTG/Viafree

och Kanal FJORTON i Sverige samt via YouTube.

Under januari i &r séndes samtliga 12 avsnitt aven i Channel TEN i
Spanien under en och samma dag som ett maratonblock. Ett stort
fokus ligger nu pa att 6ka spridningen och tittandet pa Aim2Fame
under kommande sasong. Vi for idag samtal med aktorer i England
och i Sverige om att 6ka spridningen av Aim2Fame genom en stark
narvaro i sociala medier samt genom ett antal utvalda influensers.
Forhandlingar fors aven med flera TV-stationer om att sénda kom-
mande sasong av Aim2Fame.

Bolaget ser nu ocksa dver maojligheten att etablera en verksamhet
i England och knyta duktiga partners till oss fran produktions- och
musikbranschen. Detta for att skapa storre maojligheter for vara
talanger fran Aim2Fame men ocksa for andra artister som har visat
intresse av att samarbeta med Nexar Group. Under den senare

delen av 2017 skar vi ner ca 50 procent av bolagets fasta kostnader
och har lagt stort fokus pa att flytta kostnader i form av produk-
tions- och artistkostnader till strategiska partners. Detta skapar

en lagre fast kostnadsmassa och majliggdr samtidigt en battre
skalbarhet.

Lanseringsplanerna for vara tva talanger Dila och Rolf fran
Aim2Fame 2017 ar i full gadng genom var artistmanager Jono Hart
och ett tiotal nya latar &r klara for dessa tva. Tankt lanseringsstart
ar under andra kvartalet 2018. Sara Serena, vinnare fran Aim2Fame
2015, kommer att fokusera pa den spanska och latinamerikanska
marknaden genom bl.a. samarbeten med etablerade artister. Tre
konserter ar inplanerade for Sara under maj manad i Spanien, dar
hon ska upptréada tillsammans med en annan spansk artist.
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Lanseringsplanerna for
vara tva talanger Dila och
Rolf dir i full gang med ett
tiotal nya latar klara

Som framgar i Memorandumet behover Bolaget nu tillforas medel
for att skapa battre forutsattningar for genomforandet av planera-
de produktioner samt kommande sélj- och marknadsféringsakti-
viteter. Den hoga kvalitén i produktionen av Aim2Fame samt vara
mycket duktiga talanger, gor att jag sjalv, liksom alla andra i och
narstaende Bolaget, med stor tillforsikt ser fram emot kommande
sésonger och nya strategiska samarbetspartners pa global basis.

Med den nu lagre fasta kostnadsmassan tillsammans med kom-
mande samarbeten kommer vi i och med att emissionslikviden
tillfors att ha ett bolag som véaxer pa ett sunt satt med I6nsam-
het i sikte.

Mats Johansson
Verkstéllande direktor




Kort om Nexar

Nexar har utvecklat konceptet Aim2Fame, dar man kombinerar en global
talangtavling med artistutveckling - pa riktigt. Detta gor konceptet unikt

och ar det forsta i sitt slag.

Formatet &r skapat for att attrahera en yngre malgrupp, s k
"Millennials”, dvs personer fodda kring ar 2000. Dessa personer
tittar alltmer sallan pa traditionell TV utan anvander istéllet sina
mobila enheter for att konsumera media.

Den stora skillnaden gentemot traditionella talangtavlingar ar att
Aim2Fame ar globalt vilket mojliggor deltagande for talanger fran
varldens alla hérn. Programmet har ett snabbare tempo an sina
konkurrenter och ar i férsta hand anpassat for online tittande, samt
ar inte "bara en TV-show” utan Aim2Fame har ocksa ambitionen
och malsattningen att utveckla och skapa nya musikartister.

Nexar Group AB bildades under 2012, med de grundlaggande
idéerna kring Aim2Fame. | borjan av 2015 etablerades ett helagt
dotterbolag i Valencia, Spanien, och samma ar genomférdes den
forsta pilotproduktionen av den egenutvecklade talangtéavlingen
Aim2Fame. Bade produktion, distribution samt marknadsféring och
forsaljning gjordes med egen anstalld personal, samt med inhyrda
konsulter.

Under 2017 forandrade Bolaget affarsstrategin med malsattning-
en att gora konceptet Aim2Fame mer skalbart och déarigenom
snabbare kunna na Iénsamhet. Framgangsfaktorer for att lyckas

ar att skapa hoga tittarvolymer och att inga strategiska samarbe-
ten. Istéllet for att produktion och distribution av Aim2Fame skall
ske med egen personal, samt att i egen regi lansera och utveckla
artisterna, skall Bolaget framover samarbeta med valrenommerade
foretag och personer i branschen, vilket ger en mer kostnadseffek-
tiv, flexibel och skalbar verksamhet.

Den férandrade strategin innebar bl a att produktionen av
Aim2Fame 2017 gjordes tillsammans med det spanska pro-
duktionsbolaget Secuoya Group. Inspelningen skedde utanfor
Madrid. Vidare sandes programmen inte bara ut via Youtube, vilket
pilotséasongen gjorde, utan samarbeten inleddes med distributions-
partners som MTG/Viafree och Kanal FJIORTON i Sverige, Hitsbook,
Viewin och Channel TEN i Spanien.

Nexar haller i skrivande stund pa att satta upp en musikverksam-
het i England, tillsammans med erkant duktiga personer inom
musikbranschen, bl a Jono Hart som artistmanager och Creative
Director. Tanken &r att merparten av bolagets framtida artister skall
lanseras genom denna verksamhet.

Finansiarerna till Nexar har varit bolagets grundare och ett antal
ytterligare investerare, samt de ca 300 nya agare som tillkom i
spridningsemissionen i samband med bolagets listning pa NGM
maj 2017. Bolaget har idag drygt 300 aktieagare.

Under 2018 skall Bolaget fortsatta utvecklingen av formatet
Aim2Fame, lansera ett flertal artister, producera och spela in en ny
sésong av Aim2Fame samt vidareutveckla verksamheten i Spanien
och satta upp en ny verksamhet i England. For att kunna genom-
fora dessa planer kommer férestaende foretradesemission att
genomfdras under varen 2018.

Viktiga overgripande aktiviteter samt malsattningar under 2018

e Vidareutveckla produktionsverksam-
heten i Spanien
stycken
e Etablera en verksamhet i England,
med fokus pa artistutveckling
e Antalet visningar av Aim2Fame upp- Aim2Fame
gar till minst 10 miljoner

o Antalet kontrakterade globala
sponsorer for Aim2Fame ar minst tva

e Minst fyra nya regionala eller globala
distributionskanaler etableras for

o Artistlansering och artistutveckling
av finalisterna Rolf och Dila, fran
Aim2Fame 2017

e Bolaget skall under helaret visa po-
sitivt resultat och fr.o. m. det andra
halvaret visa positivt kassaflode

e Etablera ett musiknatverk tillsam-
mans med partners for spansktalan-

de marknader
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Nexars artister

Vinnare av 2017 ars Aim2Fame
och ska borja lanseras under
2018.

Finalist i Aim2Fame 2017 och
ska borja lanseras under 2018.

Vinnare av forsta sdsongen av Aim2Fame 2015. Sara sléappte sitt
forsta album Skyline i mars 2017. Nexar har avtal med Sony Music
avseende Sara Serena. Tre konserter &r inbokade i Spanien under
maj manad da Sara kommer att upptrada tillsammans med en

etablerad spansk artist.

Nexars musiknatverk

Nexar har tillgang till ett mycket starkt natverk av personer fran musik- och underhallnings-
branschen. Manga av dem ar varldsledande och har anlitats som coacher, latskrivare och
musikproducenter. De lockas av Aim2Fame®-konceptets potential att skapa nya stjarnor.

Creative Director och artist-
manager, som jobbar med bl.a.
Jason Derulo, Ceelo Green och
Kanye West. Jono har jobbat
med Nexar under tre ar. Idag har
Jono ansvaret som manager
for flera av Bolagets artister,
och han kommer vara central i
den nya verksamhet som skall
etableras i England.

Sangcoach som ocksa varit
bakgrundssangare for Michael
Jackson. Ar nu bakgrunds-sang-
are samt sangcoach for bl.a.
Beyoncé. Jason har varit
engagerad av Nexar under tre
ars tid och kommer I6pande att
anlitas igen.

Koreograf som bl a varit Michael
Jacksons forsta dansare och
som nu ar ledande koreograf
for bl.a. Beyoncé. Chris har varit
engagerad av Nexar under tre
ars tid och kommmer I6pande att
anlitas igen.

Sangcoach, som jobbar med

bl.a. Rihanna. Lolah var en

ny rostcoach for Aim2Fame
under 2017 och kommer att
tillfragas igen for kommande
produktioner.



Verksamhetsbeskrivning

Affarsidé
Nexars affarsidé ar att producera och marknadsfora talangtavlingar
kombinerat med utveckling och management av artister.

Vision

Visionen ar att gora Aim2Fame till varldens mest framgangsrika
globala talangtavling for online-generationen och att med hjalp
av valrenommerade samarbetspartners skapa morgondagens
stora stjarnor.

Verksamheten
Nexar har utvecklat konceptet Aim2Fame, dér en global talangtév-
ling kombineras med artistutveckling och artistlansering. Bolaget
ser framfor sig att bada affarsomradena ska generera skalbara
och I6nsamma intaktsfléden. Genom en webbaserad medie-
plattform och i samarbete med partners, soker Bolaget upp
och valjer ut deltagare till Aim2Fame. Genomférandet av
talangtavlingen och den fortsatta utvecklingen av de
béasta talangerna, sker med hjalp av varldsberomda
coacher, som ocksa ar centrala personeriden
reality show som ingar i konceptet. De basta
talangerna kontrakteras av Bolaget och
utvecklas under ledning av managers,

HUVUDDELARNA | BOLAGETS AFFARSSTRATEGI

professionella coacher och globala musikforetag, dar malet ar att
de skall bli nasta stora internationella stjarna.

Tillsammans med det spanska foretaget Secuoya Group har Nexar
nyligen framgangsrikt producerat en ny sédsong av Aim2Fame

med totalt tolv avsnitt, dar finalen sandes den 8 december 2017.
Tavlingen har sants via flera globala digitala natverk sasom YouTube
och via Secuoyas internationella marknadsforingskanaler och i
Channel TEN i Spanien samt MTG/ViaFree och den linjara TV-
kanalen FJORTON i Sverige.

Utvecklad affirsstrategi

Under det senaste halvaret har Bolaget arbetat med att optimera
sin affarsstrategi med malsattningen att gora konceptet mer skal-
bart och darigenom snabbare na I6nsamhet genom att skapa héga
tittarvolymer och strategiska samarbeten. Istallet for att produk-
tion, distribution och artistutveckling ska ske i egen regi ska Bolaget
soka samarbeten med stora valrenommerade féretag i branschen,
vilka ofta har betydande marknadsféringskanaler. Dessa samarbe-
ten ger en mer kostnadseffektiv, flexibel och skalbar verksamhet.
Utdver detta sa har den fasta kostnadsmassan halverats, bl.a.
genom reducerad personalstyrka samt mindre lokaler.

Produktion

Produktion av hogkvalitati-
va program &r en grundfor-
utsattning for att gora
Aim2Fame skalbart och
Ionsamt. Nyckeln till detta
ar strategiska partnerskap
med aktorer som bade har
kunskap och kapacitet.

Distribution

En viktig del i att géra
Aim2Fame Ionsamt ar att
skapa tillrackliga tittarvo-
lymer som ger nédvandiga
intéktsstrommar. Vagen dit
sker med en genomténkt
digital strategi samt genom
samarbeten med distribu-
tions- och mediepartners.

Artistutveckling

Genom strategiska samar-
beten med skivbolag och/
eller erfarna personer fran
musikbranschen skapas
kostnadseffektiva proces-
ser och ratt forutsattning
for lansering av de artister
som kommer fram genom
Aim2Fame.

Forsiiljning

Da Aim2Fame ér ett globalt
format ar strategin att knyta
till sig saljresurser som har
erfarenhet och nérvaro pa
olika marknader ochii olika
branscher. Exempelvis kan
det rora sig om fristaende
konsulter, mediebyraer eller
de strategiska samarbets-
partners Bolaget jobbar med
inom produktion, distribution
eller inom musikbranschen.




SAMARBETSPARTNERS UNDER 2017

Produktion Distribution

Secuoya, ar ett av Spaniens storsta produktionsbolag. Bolaget fick
aven ansvar att utforma castingprocessen samt for den digitala
strategin for spridning av programmen bl a genom sitt eget nat-
verk Viewin.

Gallande spridning av programmen slots avtal i Sverige med Via-
free som ar MTG:s streamingtjanst for reklamfinansierat innehall,
samt med nystartade linjara tv kanalen FJORTON.

For att hantera uppladdningen av talangernas bidrag samt
rostningsforfarandet, kontrakterades Hitsbook, vilket ar en spansk/

Artistutveckling Forsiiljning

latinamerikansk musikplattform. Har fanns det ocksa mojlighet
for deras medlemmar att folja programmen nar de sandes under
hosten. Vidare gick aven mobiloperatéren My Beat in som sponsor
fér Aim2Fame 2017.

Bolaget har ett distributionsavtal med Sony Music avseende
artisten Sara Serena. Under hosten gjordes en dverenskommelse
med Jono Hart som artistmanager for tva av finalisterna av Aim-
2Fame 2017.

NEXAR UNDER 2018

Produktion

Infér kommande séasonger
fors diskussioner med moj-
liga produktionsbolag bade

i Spanien, Latinamerika
och England.

Distribution

Bolaget har engagerat ett
engelsk marknadsférings-
foretag till att utveckla och
genomfora kommande digi-
tala strategi for spridning av

Artistutveckling

Navet i Bolagets musikverk-
samhet haller pa att sattas
upp i England, dar Jono Hart
med flera kommer att an-

svara for artistutvecklingen.

Forsiiljning
Fristaende konsulter och

bolag ar engagerade pa den
svenska, spanska, latin-

amerikanska och brittiska
marknaden.

Aim2Fame. Diskussioner férs
med de distributionspartner
som var med under 2017
samt med ett flertal nya.

Vidare fors diskussioner
med ett flertal skivbolag
for lanseringen av Bolagets
artister.

| ett led i den nya affarsstrategin haller Bolaget pa att utveckla sin verksamhet i Spanien samt haller pa att satta upp en ny verksamhet i
England. Malsattningen ar att Nexar under 2018 skall ha foljande struktur:

Nexar Group AB,
Ledning, marknadsforing och forsaljning

Nexar Productions SL,
Produktion av digitala och/eller linjara format, samt musikverksam-
het avseende spanska och latinamerikanska artister.

Planer finns pa att gora en spansk version av Aim2Fame.

Inledande diskussioner férs framst med tva storre produktionsbolag.

Soker lokal manager och partner for att fortsatta utvecklingen av
Sara Serena, vinnare av Aim2Fame 2015.

Nexar UK,

Malet ar att navet for Nexars musikverksamhet skall vara i England.
Samarbetet med Jono Hart som artistmanager skall utvecklas till
att omfatta fler erfarna personer inom musikbranschen. Aven salj-
och marknadsféringsresurser skall attraheras for att skapa mojlig-
heter till 6kade sponsorintékter pa den brittiska marknaden.

Konceptutveckling av Aim2Fame sker tillsammans med partners
i England, i nara samarbete med bade produktions- och marknads-
foringsforetag, for att skapa battre forutsattningar for framst digital
spridning.

Lansering av Bolagets artister Rolf och Dila kommer ske tillsam-
mans med Jono Hart med utgangspunkt fran London. De latar
som skrivits och spelats in till dem &r gjorda i den Londonbaserade
inspelningsstudion F/H Block.
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